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阜宁网络智能营销方案

生成日期: 2025-10-29

    帮助企业有效提升用户活跃度、转化率等，优化用户体验。自动化营销执行根据业务需求和营销目标，
通过预置和自定义的营销决策树，进行实时营销决策，并自动执行营销策略，实现从客群筛选、营销触达到效
果评估的全流程自动化营销，完成端到端的高效触达，比较大化营销效能。完整分析洞察实时采集营销全流程
数据，监测企业与用户的沟通渠道，分析营销过程中各渠道的转化情况和用户情况，进行营销效果评估，及时
捕捉用户的实时意向，结合后续的“持续引导转化”或“及时挽留追回”策略，构建真正的营销闭环，从而提
升营销和运营效率。产品优势智能营销决策基于大数据和人工智能技术，捕捉和分析用户实时行为，自动提取
超高维行为特征，结合行业业务规则和经验，构建自学习用户标签，生成实时、动态的用户认知。同时，通过
可配置的智能营销场景，将营销人员的业务理念预置进场景，从而实现系统在获客、留存等一系列营销场景的
自主决策研判。一触即发的自动化营销流程系统将营销流程模块化，通过“决策树模块”与“执行动作模块”
相互协作完成自动化营销规则的设定，并预置行业经典场景规则。支持自由设定实时触发的场景条件、信息触
达的渠道以及个性化的营销内容。智能营销平台是什么。阜宁网络智能营销方案

    MarTech就是以数据和多场景的落地能力作为驱动去做营销方案，把推送的内容和消费者作一个匹配，也就
是说找到适合的人，推送给他们可能会喜欢的服务，而不限于内容。关于MarTech，要从9年前说起。彼
时，Google发布较早实时竞价广告系统AdEx，Adobe收购分析工具公司Omniture，开始在数字营销领域开展
业务。这两个事件，被业界认为是营销技术出现的标志。在营销行业的**看来，在此前后，大数据技术的发展，
为MarTech奠定了基础。随着大数据的应用日益广，营销人员不再需要按照以往的营销路数去猜客户喜欢什么，
而是利用大数据去预测客户需要什么。当前，开展MarTech业务的公司无不竭尽全力进行数据搜集与整合应用。
艾普深瞳智能科技有限公司执行副总裁艾建松告诉本刊记者，“我们与国内三大电信运营商，主流移动互联网
平台（包括新闻类、垂直类、社交类、电商类网络平台），多场景的户外媒体（机场、高铁、公交、楼宇、商
场等户外媒体），超过30家覆盖81个城市的Wi-Fi网络供应商均有着长期的数据采集作。”同时，在智能营销领
域布局多年的艾普深瞳智能科技有限公司CEO兼首席架构师刘赓告诉《瞭望东方周刊》，智能营销不同于数字
营销，而是数字营销的升级。阜宁网络智能营销方案智能营销系统新资讯。

    而且还可以将下载用户人群的群体特征具体到年龄段分布、性别比例、拥有子嗣的比例、月可支配消
费比例以及兴趣爱好等。艾建松告诉本刊记者，相关技术还可以分析出通过观看户外广告下载某视频App的用
户们关注的不同消费品牌，比如，这些用户经常消费的电子产品是华为还是苹果，经常购买的服装品牌是H&M
等等，这些分析结果可以支撑广告主制定其他市场营销策略，如跨行业的合作等。艾建松解释说，上述技术得
益于通信、搜索、浏览、电商、社交这五大场景的丰富线上数据和来自于用户端的GPS、运营商基站的线下数
据，由此形成八个层级一万多个标签以及132个业务场景的数据分析模型，对产品生命周期、细分市场格局、交
互与交易场景、移动端消费者行为洞察等多个层级进行较细致的数据分析，可以精确详细展现用户的全生命周
期。“为避免侵害隐私，我们不会使用用户的实名标识，比如手机号、身份证号等，通常用的是加密后的设备
号，也就是说分析出来的是加密设备的行为，也完全不需要知道这台设备的主人是谁。”艾建松
说。TalkingData公司基于大数据能力推出的“智能营销云”产品营销人才会被取代吗当MarTech技术发展到
一定程度。

    中文名智能营销外文名IntelligentMarketing概念创新营销新概念目录1234智能营销编辑营销，该阶
段的营销手段较为传统，主要通过广告方式、价格战促进产品销售，相对而言具有一定的复杂性以及落后性，
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同时营销的过程难以控制，该阶段的主要营销理论有4P（产品、渠道、价格、促销）、罗瑟·里夫斯
（RosserReeves）USP理论，在权利大于买方。[1]智能营销编辑该阶段已经将营销从产品中心转移为消费者
为中心，产生的背景是市场权利从卖方转移向买方，营销理论有STP（市场细分、目标市场、定位）、4C（顾客、
成本、便利性、沟通）、AISAS（注意、兴趣、搜索、购买、分享）、大卫奥格威品牌形象理论、品牌建筑师
（BrandArchitect）理论等。智能营销编辑该阶段主要是道德化的情感营销时代，以媒体的创新、内容的创新、
传播沟通方式的创新去征服目标受众--相比于以大众营销为中心的、以分众营销为中心的，这种新的营销传播
浪潮命名为“创意营销传播”，也即是。顾客要求了解、参与和监督企业营销在内的各环节。消费者对企业、
产品和服务的价值观（意义）判断逐渐强烈，不能践行社会责任使命的企业面临重大隐患。该阶段营销较为普
遍的理论为，精细营销、网络营销、口碑营销等。企业为什么要做智能营销？

    为企业的市场决策提供重要参考。产品更多功能自动打标签扫码核销微信红包活动红包上限条码赋能
获取用户精细位置用户资料收集扫码页定制价值体现降低企业成本通过一物一码的改造，品牌商促销费用直达
终端用户，去掉中间环节，有效解决物料截留问题，降低品牌商促销成本，同时，每个产品都是品牌推广的入
口，减少企业推广成本，实现全渠道营销。提高产品销量通过设置扫码活动，消费者扫码可领红包、积分、购
物券等等，激励消费者初次购买和复购，提升销量；通过箱码的应用，提升渠道动销能力，提高上架率和开箱
率。沉淀精细粉丝通过一物一码的改造，每一个产品都是一个流量入口，每一个购买产品的消费者都将转化为
企业的精细粉丝，通过一码多奖的设置，还可以起到1变10，10变100的粉丝裂变效果。实现营销智能营销可根
据市场动态设置、调整活动策略，可指定人群或地区设置活动，实现营销活动的精细投放，彻底解决传统活动
无法监控终端效果，奖品不可换、力度不可调、费用不可控等问题。大数据采集分析智能营销让产品形成无死
角的消费者触点，获取用户的交易、行为、社交等多维度大数据，通过数据分析，为企业的市场决策提供重要
参考。盐城有做智能营销的平台吗？阜宁网络智能营销方案

智能营销系统好用吗？阜宁网络智能营销方案

    虽然很多户外媒体与受众的交互、户外大屏和手机屏的交互，都是源自于数字营销的技术理念，但智
能营销还需要依托交互技术以及营销策略等多方面的基础能力。TalkingData合伙人兼副总裁高铎对《瞭望东
方周刊》表示，拥有足够广度和深度的数据是进入MarTech行业的一道壁垒，第二道壁垒是如何使用和分析这
些数据的技术，第三道壁垒是将数据和技术结合，进而应用在一些场景里解决问题。TalkingData产品“智能
营销云”的广告图高效为王梁屹天认为，除了拥有大数据之外，如何通过计算提供精细高效的结果是MarTech
技术的另外一个中心。刘赓同样认为，营销场景高效匹配是MarTech能解决问题的关键，比如，户外广告是广
告传播的重要形式之一，但是过去很长一段时间里的，其投放效果很难评估，而MarTech正在改变这种状况。
通过分析处理各场景下的数据，可以为户外广告提供更为高效的策略以及投放监测结果。以艾普深瞳为某视
频App户外广告投放效果做的大数据洞察报告为例，该报告不能得出每个区域广告牌的浏览人数，还能测算出
谁在何时看了广告牌，看过之后是否下载了该视频App。阜宁网络智能营销方案

盐城辰娇信息技术有限公司专注技术创新和产品研发，发展规模团队不断壮大。公司目前拥有专业的技术
员工，为员工提供广阔的发展平台与成长空间，为客户提供高质的产品服务，深受员工与客户好评。盐城辰娇
信息技术有限公司主营业务涵盖T云，宝盟，视频魔方，***，坚持“质量保证、良好服务、顾客满意”的质量
方针，赢得广大客户的支持和信赖。公司力求给客户提供全数良好服务，我们相信诚实正直、开拓进取地为公
司发展做正确的事情，将为公司和个人带来共同的利益和进步。经过几年的发展，已成为T云，宝盟，视频魔
方，***行业出名企业。


